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TITOLO I
DISCIPLINA DELLA PUBBLICITA’ E DELLE PUBBLICHE AFFISSIONI

CAPOI
DISPOSIZIONI GENERALI

Art, 1- Og%etto del regolamento , o o
1. 11 presente regolamento disciplina l'effettuazione nel territorio del Comune di Aci Catena della

ubblicita esterna e dellepubbliche affissioni. o . .

, Stabilisce, in lpartlc.olare le modalita per I'applicazione deld'snlippsbblmdaadeh
diritto comunale sullepubbliche affissioni, in conformita a quanto dlslpo_sto dal Decreto Legislativo 15
novembre 1993, n. 507 e successivemodificazioni ed integraziont, dal vigente Codice della Strada, dal
vigente Regolamento di esecuzione al codice della strada eal Piano Generale degli Impianti Pubblicitari.

Art. 2-Gestione del servizio delle pubbliche affissioni . . ,
1. L’ Amministrazione comunale provvede allaorganizzazione e gestione del servizio delle pubbliche
affissioni nel rispetto,oltre che della normativa di settore vigente, anche del Piano Generale degli
Imflantl Pubblicitari assicurando la realizzazionedelle sug Br_escrlzlom;, L o
2 La scelta della forma di gestione del servizio delle pubbliche affissioni ¢ operata in ogni caso dalla
Giunta Municipale secondo le previsioni dell’art. 112 e seguenti del D. L.gs18 agosto 2000 n. 267,
nonché di quelle di cui all’art. 52 € 53 del D Lgs. 15 dicembre 1997 n. 446 e succ. mod. ed integrazioni;
3 Nel caso di gestione del servizio in concessione, il concessionario subentra al Comune in tutf; i diritti
e gli obblighipropri della gestione del servizio con riferimento esclusivamente alle pubbliche affissioni.
E” esclusa dal regime concessoriola pubblicita esterna, la sua regolamentazione e la relativa imposta
sulla pubblicita; . . o
4 Qualora il Comune non provveda all’affidamento a terzi, deve essere designato un Funzionario
Responsabile cur sonoattribuiti le funzioni e 1 poteri tper I'esercizio di ogni attivita organizzativa e
estionale dell'imposta sulla pubblicita e deldiritto sulle pubbliche affissioni, II" Funzionario
_esgaon.sablle designato sottoscrive anche le richieste, gli avvisi, 1 provvedimenti relativi edispone 1
rimborsi; . . ' o o
3 L’Ente locale ¢ tenuto a comunicare al Ministero delle Finanze - Direzione Centrale per la Fiscalita
Locale - il nominativo del Funzionario R esponsabile entro sessanta giorni dalla sua nomina.
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CAPOII
DISCIPLINA DELLA PUBBLICITA’

Art. 3 - Tipologia dei mezzi pubblicitari o . .

1. Nell'installazione degli impianti e degli altri mezzi pubblicitari ¢ nell'effettuazigne delle altre forme di

pubblicita epropaganda devono essere osservate le norme stabilite dalle le%gl vigenti, dal presente

regolamento e dalle prescrizioni peviste nelle autorizzazioni concesse dalle auforita competentt, nonché

dal Piano Generale degli Impianti Pubblicitari; S

2 Le tipologie dei mezzi pubblicitari, in riferimento alle d11s3p0s1z10n1 dicural D. L.von. 507/1993 ¢

succ. mod. edintegrazioni, nonché a quelle contemplate dal Piano generale degli impianti pubblicitar,

sono cosi classificate; o . _ _ o

2.1 pubblicita ordinaria: effettuata mediante insegne, cartelli, locandine, targhe, stendardi o qualsiasi

altro mezzo non previsto dai punti successivi;

2.2 pubblicita effettuata con veicoli; _ S

2.3 pubblicita effettuata con pannelli luminosi e proiezioni : caratterizzata dall’uso di diodi luminosi,

lampadine e simili,mediante controllo elettronico, elettromeccanico o comunque programmato in modo

da garantire la variabilita delmessaggio o la sua visione in forma intermittente, lampeggiante o similare

0 effettuate su schermi o pareti riflettents;

2.4 pubblicita varia effettuata: .

a) con striscioni 0 altri mezzi similari che atraversano strade o piazze; _ o
da aeromobili mediante scritte, striscioni, disegni fumogent, lancio di oggetti o manifestini, vi

compresa la pubblicita effettuata su specchi d’acqua;

¢) con palloni frenati e simili; S . o

d) mediante distribuzione, anche con veicoli, di manifestini o di altro materiale pubblicitario, oppure

mediante persone circolanti con cartelli od altri mezzi pubblicitari;

¢) a mezzo apparecchi amplificatori e simili.

Art, 4- Definizione delle tipologie pubblicitarie , L ,

1. Si definisce mezzo pubblicitario qualunque manufatto finalizzato alla pubblicita o alla propaganda, sia

di prodotti che di attivita, _

[ mezzi pubblicitari si classificano in:

a) cartelli; N

b) insegne d’esercizio;

¢) altri mezzi pubblicitar, o . N
Con 1l termine “altri mezzi pubblicitari® si individua qualunque manufatto finalizzato alla pubblicita o

allapropaganda, sia di prodotti che di attivita riferito ai seguenti manufatti;

- preinsegna;

- striscione, locandina ¢ stendardo;

- segno orizzontale reclamistico;

- impianto pubblicitario di servizio;

- impianto di pubblicita o propaganda. . S o

3 Per una puntuale definizione dei singoli mezzi pubblicitari si fa espresso rinvio alPiano Generale

deglilmpianti Pubblicitari.
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Art, 5- Modalita di installazione =~ o
Nella messa in ogera det mezzi pubblicitari oltre alle indicazioni contenute nell’art. 23 del D. L.vo 30
gprﬂe 1992 n. 285(d1 seguito indicato Codice della Stradeg.e negli artt. da47a 59 del D.P.R. 16
icembre 1992 n. 495 (di seguito indicatoRegolamento di esecuzione al codice della strada) e

successive modificazioni ed integrazioni, devono gssere osservate anche le seguentiindicazioni;
a) tutti 1 mezzi pubblicitari devono essere realizzati nelle loro parti strutturali con materiali non
deperibili e resistenti agliagenti atmosferici; _ .

devono avere sagoma regolare, evitando di generare confusione con la segnaletica stradale;
¢) le strutture di sostegno e di fondazione devono essere calcolate per resistere alla spinta del vento,
saldamente realizzateed ancorate, sia globalmente che nei singoli elementi; .
dg dovra essere adottata particolare cautela nell’uso dei colori, specialmente il rosso e del loro
abbinamento, al fine di nongenerare confusione con la segnaletica stradale, specialmente in
corrispondenza ¢ in prossimita d1 intersezioni; o o _ o
e) 1l colore rosso utilizzato nei cartelli, nelle insegne di esercizio e negli altri mezzi pubblicitari non
dovra costituire sfondodi segnali stradali di pericolo, di precedenza e d’obbligo e dovra evitare di
limitarne la percettibilita; . . o . . o
f) la croce rossa luminosa ¢ consentita esclusivamente per indicare farmacie, ambulatori e posti di pronto
S0CCOrSO; S _ S .
E ¢ vietata I"apposizione di messagg; pubblicitari sut bordi dei marciapiedi e dei cigli stradali;

nella disposizione delle insegne di esercizio sugli edifici esistenti dovranno essere rispettate le norme
previste dalregolamento edilizio comunale.

Art, 6- Divieti di installazione ed effettuazione di pubblicita . o o
1. Nell'ambito dei luoghi sottoposti a vincoli di tutela di bellezze naturali, pacsaggistiche ed ambientali
non puo essereautorizzato il collocamento di cartelli ed altri mezzi pubblicitar1 se non con il previo
Eggiensggella Soprintendenza diCatania, secondo quanto disposto dall’art. 153 del D. L.vo 22 gennaio
n, 42,
2 Nell'ambito dei luoghi sottoposti a vincolo monumentale e sugli altri beni culturali di cui all'art. 10 del
D. L.vo 22gennaio 2004 n. 42 non puo essere autorizzato il collocamento di cartelli ed altri mezzi
pubblicitari se non con il previoconsenso della Soprintendenza di Catania, di cui all'art. 49 del D. L.vo
42/2004. Puo essere autorizzata l'apposizione sugliedifici, sottoposti a vincolo, e sugli spazi adiacenti di
targhe ed altri mezzi di indicazione, di materiale’e stile compatibile conle caratterisfiche architettoniche
degli stessi e dell'ambiente nel quale sono inseriti. . . o
3 Nelle localita di cui al primo comma ¢ sul percorso d'immediato accesso agli edifici di cui al secondo
comma puo essereautorizzata |'mstallazione, con idonee modalita d'inserimento ambientale, dei segnali
di localizzazione, turistici ed'informazione di cui agli art. 131 .ﬁsegnah di localita e di localizzazione),
art. 134 (segnali turistici e di territorio), art. 135 %se naliutili per la guida) e art. 136 (segnali che
forniscono indicaziont di servizi utili) del Regolamento di esecuzione al Codice della strada, .
4 Lungo le strade, in vista di esse e sui veicoli si applicano i divieti previsti dall'art. 23 del vigente
Codice della Strada,secondo le norme stabilite dal Regolamento di esecuzione. . o
5. All’interno del centro storico, da considerarsi zona di pregio e di valore storico ambientale, il Piano
generale deglilmpianti stabilisce limiti particolari alla installazione di cartelli, preinsegne, segni
orizzontali reclamistici ed impianti dipubblicita o gropaganda, sia con riferimento alle dimensioni che
alla tipologia strutturale degli stessi, privilegiando forme,stili € materiali che si intonino con |’ambiente
e l'architeftura degli edifici ivi presenti, Per 1'ap[i%1caz10ne della presentenorma si fa riferimento alla
delimitazione del centro storico prevista dal Piano Regolatore Generale.
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G E’ vietata la pubblicita effettuata mediante lancio di volantini od oggetti da velivoli o veicoli, nonché
mediante la loro_ap}i)osmone su veicoli in sosta. Alle attivita commerciali ed a tutti gli enti con scopo di
lucro ¢ consentita la distribuzione di materiale pubblicitario da porre, in via esclusiva, nelle cassette
postali, previa autorizzazione dell’autorita comunale e versamento delrelativo tributo; da tali limitazioni,
sono escluse le attivita di volantinaggio di soggetti ed enti senza scopo di lucro (divatortan
informazione politica) nel rispetto della normativa Vlﬁente ¢ delle eventuali relative agevolazioni. E’
vietata collocazione di stendardi e gonfaloni sui Fahdel a pubblica 1lluminazione. .

7. All’interno del centro storico ¢ vietata I'installazione di insegne di qualsiasi genere sporgenti dal muro
a bandiera. E’tuttavia consentito, sempre nel centro storico, di apporre insegne a bandiera quando queste
interessino esercizi di generi dimonopolio, posti di pronto soccorso, farmacie e di pubblico interesse,
limitatamente ai mezzi pubblicitari che riproducono 1llogotipo dell’attivita in questione,

8. La pubplicita effettuata mediante striscioni (da non apporsi direttamente sugli alberi o piante del
patrimonio comunale),posti trasversalmente alle vie o piazze, ¢ consentita in via temporanea, quando
non arreca danno al decoro o alla sicurezzastradale e per manifestazionisportive, artistiche, culturali e
promozionali organizzate dall’ Amministrazione comunale.

Art. 7- Autorizzazioni per pubblicita permanente _ o . .
1. Il rilascio delle autorizzazioni al posizionamento ed alla installazione di cartelli, insegne d’esercizio
ed altri mezzipubblicitari sulle strade ed aree %)ubbhch,e comunali ed assimilate o da esse visibili
nell’interno e fuori dei centri abitati, che ¢soggetto alle disposizioni stabilite nel Piano Generale degli
impianti e non in contrasto alle disposizioni previste dal Nuovo Codice della strada.

2. Lufficio preposto al rilascio dell'autorizzazione ¢ 1l Settore Tributi del Comune, previo rilascio nulla
osta da parte dell’Ufficio Urbanistica e Polizia Locale.

Art, 8- Decadenza e revoca della autorizzazione - Rinuncia - Sanzioni
1 Sono cause di decadenza: S o o
g) -la 1\llolazmne delle condizioni e prescrizioni stabilite nell’attoautorizzativo, nel caso di recidiva

iennale; , N o . S o
b) - la violazione delle norme di legge e regolamentari in materia di installazione de1 mezzi pubblicitari;
¢) - il mancato pagamento dell’imposta. , L ‘

Per 1l periodo successivo alla dichiarata decadenza I’imposta gia corrisposta non ¢ soggetta a

restituzione.
3 L’autorizzazione per la installazione dei mezzi pubblicitari ¢ sempre revocabile per motivi di pubblico
interesse o di tutela della sicurezza stradale. . o ,
4 Nel caso di revoca, I Amministrazione restituira I'imposta gia pagata per il periodo non usuftuito,
senza alcunacorresponsione di interessi. . ,
3 Nei casi di decadenza o revoca dell’autorizzazione, il soggetto autorizzato ¢ obbligato a procedere alla
rimozione deimezzi pubblicitari ed al ripristino det luoghr ai sensi di quanto espressamente disposto
dall’art. 54 del Regolamento diesecuzione al Codice della strada. . .
6 11 soggetto autorizzato puo rinunciare agli effetti della stessa autorizzazione con apposita domanda in
carta libera. Se sitratta di pubblicita a carattere permanente la stessa va presentata all’Ufficio
competente entro 1l 31 dicembre dell’anno incorso, con conseguente sua cancellazione a partire dal
successivo anno solare. Nel caso di pubblicita temporanea ladomanda va presentata entro 10 giorni dalla
data di effettuazione. La rinuncia non da comunque diritto al rimborso dellarelativa imposta.
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7. L’installazione di mezzi pubblicitari, in assenza dell’aytorizzazione di cui all’art. 7 del presente
regolamento, € punitacon le sanzioni amministrative pecuniarie ed accessorie, stabilite dall’art. 23 del
Codice della strada e successive modifiche edintegrazioni.

Art, 9- Dichiarazione , , _ , o
1. Ottenuta |'autorizzazione prevista dall’art. 7, il soggetto passivo dell'imposta, prima di iniziare la
pubblicita, ¢ tenufoa presentare all'Ufficio Tributi, [a dichiarazione, anche cumulativa, nella quale
devono essereindicate le caratteristiche, la durata della pubblicita, quantita ed ubicazione det mezzi
ubblicitari. La dichiarazione ¢ esenteda bollo (art. 5 del D.P.R. 642/1972), N .
La dichiarazione deve essere presentata anche nel caso di variazione della pubblicita che comporti
modifica dell'imposizione. Quando dalla stessa risulti dovuta I'mtegrazione dell'imposta pagata per lo
stesso periodo, ¢ allegatal'attestazione del pagamento eseguito. Nel caso che sia dovuto un rimborso da
'atrtet el Comune, questo provvede, dopo lenecessarie verifiche, entro 90 giorni, senza spese per
utente,
3 La dichiarazione della pubblicita annuale ha effetto anche per gli anni successivi, salvo che si
Xer1%ch1no modificazionidegli elementi dichiarati, cui consegua un diverso ammontare dell’imposta
ovuta.
4 Nei casi in cui sia omessa la presentazione della dichiarazione, la pubblicita ordinaria, quella
effettuata con veicoli ¢ conpannelli luminost di cui agli artt. 12, 13 e 14 D.Lgs. n. 507/1993 ¢ succ,
mod. ed integrazioni, i Fresum¢ effettuata in ognicaso con decorrenza dal 1° génnaio dell'anno in cui ¢
stata accertafa. Per [e altre fattispecie la presunzione opera dal primogiorno del mese in cui € stato
effettuato I'accertamento.
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CAPOIII
DISCIPLINA DEL SERVIZIO DELLE PUBBLICHE AFFISSIONI

Art, 10- Generalita N , o . . o
1. 1] Comune, a mezzo del servizio delle pubbliche affissioni, assicura I'affissione negli appositi impianti
a c10 destinati, dimanifesti costituiti da qualunque materiale idoneo, contenenti comunicazioni aventi
finalita istituzionali, sociali o comunqueprive di rilevanza economica e, nella misura prevista dall'art. 15
del presente Regolamento, di messaggi diffusi nell'eserciziodi attivitd commerciali. =~ _
2 [ manifesti aventi finalita istituzionali, sociali o comunque privi di finalitd economiche sono quelli
pubblicati dalComune ¢, di norma, quelli per 1 quali I"affissione ¢ richiesta dai soggetti e per le finalita
di cuiall’art. 20 ¢ 21 del D, L.vo n.507/1993 e succ. mod, ed integrazioni.
3 La collocazione degli impianti destinati alle affissioni di cui al precedente comma deve essere
particolarmente idoneaper assicurare ai cittadini la conoscenza di tutte le informazioni relative
all'attivita del Comune, per realizzare la loropartecipazione consapevole all'amministrazione dell'ente e
per provvedere tempestivamente all'esercizio dei loro diritt, o , _
4 I manifesti che diffondono messaggi relativi all'esercizio di un'attivita economica sono quelli che
hanno per scopo dipromuovere la domanda di beni o di servizi o che risultano finalizzati a migliorare
[''mmagine del soggetto pubblicizzato. _ L
3 I manifesti di nafura commerciale trovano collocazione negli spazi di cui all'art. 15, comma 3, lettera
b) del presente Regolamento, net limiti della capienza degli stessi. o S

[ manifesti di natura commerciale da affiggere negli spazi da attribuire a soggetti privati per
I'effettuazione di affissionidirette nei limiti di cui all'articolo sopra richiamato sono classificati, ai fini
tributari, come pubblicita ordinaria in conformitaa quanto dispone il terzo comma dell'art. 12 del D.
L.vo n. 507/1993, con E(llppllcaZIOHG della imposta in base alla s%perﬁme.dl clascun impianto,
7. Verificandosi perduranti eccedenze di manifesti da affiggere in una classe degli impianti ¢
contemporaneamente, disponibilita ricorrente di spazi non utilizzati nelle altre classi 1l Comune o i
concessionario — nel caso di gestione delservizio in concessione - puo disporre la temporanea deroga dai
limiti stabiliti per ciascuna classe dall'art, 15. Se nelprosidgitempo si confermano le eccedenze e
disponibilita che hanno motivato la deroga, 1l Funzionario responsabilepropone la definitiva modifica
della ripartizione degli spazi.

Art, 11-Affissioni -Prenotazioni - Registro cronologico , o

1. L'affissione s'intende prenotata secondo 1’ordine di precedenza risultante dal ricevimento — al

Protocol]o generalecomunale ¢ al concessionario in caso di concessiong del servizio a terzi - della
commissione, accompagnata dall'attestazionedell'avvenuto pagamento del diritto. .

2 Le commissioni sono iscritte nell'apposito registro, contenente tutte le notizie alle stesse relative

tenuto in ordine cronologico di prenotazione ¢ costantemente aggiornato, I Funzionario responsabile de]
servizio 0 1l concessionario tienedirettamente il registro. Qualora esso sia affidato ad altro dipendente il

fEunzmnano responsabile deve verificarlo almenoogni set giorni, apponendovi 1l suo visto, la data ¢ la
Irma.

3 E registro cronologico ¢ tenuto presso l'ufficio affissioni e deve essere esibito a chiunque ne faccia

richiesta.
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4 Le commissioni di manifesti non possono contenere richieste di affissioni che superano la durata di
giorni 11 consecutivi, nel caso di manifesti di formato fino a cm. 70 x 100, fatta eccezione per 1
manifesti per 1 quali il maggiortermine sia obbligatorio per disposizioni di legge. , .

ualora \{engalrlchlesta la ripetizione dell’affissione, deve intercorrere tra ['una e ’altra un intervallo di
almeno giornt 1.

Art. 12- Criteri e modalita per I'espletamento del servizio o

1. I manifesti devono essere fatti pervenire all'ufficio comunale, nell'orario di apertura, a cura del

committente, almeno due fglorm prima della data dalla quale 'affissione deve avere inizio.

2 Oltre alle copie da aftiggere dovra essere inviata all'ufficio una copia in pit, da conservare per

documentazione diservizio. o _ o

3 Le affissioni devono essere effettuate secondo 'ordine di precedenza relativo al ricevimento della

commissione, risultante dal registro cronologico di cur all'art. 11.

4, Sug ni manifesto affisso viene impresso il timbro dell'ufficio comunale, con la data della scadenza
restapilita.

[ ritardo nell'effettuazione delle affissioni causato da avverse condizioni atmosferiche € considerato
causa di forzamaggiore. In ogni caso quando 1l ritardo ¢ superiore a dieci giorni dalla data che era stata
richiesta " ufficio comunaleprovvede a darne tempestiva comunicazioneal committente. o
6. La mancanza di spazi disponibili deve essere comunicata al committente, per iscritto, entro dieci
giorni dalla richiesta diaffissione, con I'indicazione del periodo nel quale si ritiene che I'affissione possa
essere effettuata. _ . o
7. Nei casi di cui al comm a 6 il committente puo annullare la commissione senza alcun onere a suo
carico ed 1lComune o, nel caso di gestione in concessione, 1 concessionario, provvede a rimborsare
integralmente la somma versataentro novanta giorni dal ricevimento dell'avviso di annullamento.
[ manifesti restano a disposizione del commuttente pressol'ufficio per B giorni e, per disposizione di
questo, possono essere allo stesso restituiti od inviati ad altra destinazione dallostesso indicata, con il
recupero delle sole spese 1ppstall, il cui importo viene detratto dal rimborso di diritto. _

8. Il committente ha facolta di annullare la richiesta di affissione prima che venga eseguita, con l'obbligo
di corrisponderein OEHI caso, la meta del diritto dovuto. . o
9 1l Comune ha l'obbligo di sostituire gratuitamente i manifesti strappati o comunque deteriorati e
qualora non disponga di altri esemplari dei manifesti da sostituire, deve darne immediata comunicazione
al richiedente manténendo, nel frattempo,a sua disposizione 1 relativi spazi. .

10. I manifesti pervenuti per |'affissione senza la relativa commissione formale e I'attestazione
dell'avvenuto pagamento deldiritto, se non sono ritirati dal committente entro 30 giorni da quando sono

ervenuti, saranno inviati al macero senz'altropreavviso. . _ o

1. Nell'ufficio comunale saranno costantemente disponibili, per la pubblica consultazione di chiunque
ne facciarichiesta;

a) le tariffe del servizio; S . o S .
b) l'elenco, ove possibile, degli spazi destinati alle pubbliche affissioni con l'indicazione delle categorie
alle quali detti spazi appartengono;

¢) il registro cronologico delle commissioni, . o

12. Le disposizioni previste dal D. L.vo n. 507/1993 e succ. mod. ed integrazioni e dal presente
regolamento per I'impostasulla Fubbhc:lté si applicano, per quanto compatibile € non previsto 1n questo
capo, anche al diritto sulle pubbliche affissioni.
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CAPO IV
IL PIANO GENERALE DEGLI IMPIANTI PUBBLICITARI

Art. 13- Criteri generali _ o o o
1. La pubblicita esterna e le pubbliche affissioni sono effettuate nel territorio del Comune di Aci Catena
in conformita alpresente Regolamento, al Piano Generale degli impianti pubblicitari, al Codice della
Strada ed al relativo Regolamento diesecuzione, in attuazione delle modalita e dei criteri stabiliti dal D.
L.vo n. 507/1993 ¢ dalle disposizione legislative vigentiin materia. . o
2 11 Piano Generale degli impianti pubblicitari, verra approvato con successiva deliberazione da parte
della Giunta Municipale. o o o

I1 Comune si riserva, a suo insindacabile giudizio, la facolta di ordinare in qualunquemomento lo
spostamento o la rimozione di qualsiasi impianto o mezzo pubblicitario, per motividi riordino
ambigntale, per demolizioni o costruzioni, per ogni altra esigenza connessa allosvolgimento di un
pubblico servizio o per altre cause di forza maggiore o comunque di pubblico interesse. =~ ,
4 Su segnalazione debitamente motivata e presa acquisizione dei relativi pareri formulati dai competenti
Servizi di Polizia Locale e del Territorio, la rimozione o lo spostamento sonoassunti con apposito

rovvedimento del D1r1%¢nte preposto alla responsabilita degli ufficitributari, ' .

. Il Piano Generale de% i Impianti puo essere adeguato o modificato ogni qualvolta si renda necessario a
seguito divariazioni infervenute nella consistenza demografica del Comune, dell'espansione dei centri
abitati, dello sviluppo dellaviabilita e di ogni altra causa rilevante che venga illustrata nella motivazione
del provvedimento di modifica.

Art, 14-La pubblicita esterna o . _ o S
1. Il Piano Generale degli Impianti Pubblicitari definira specificatamente le tipologie degli impianti
ubblicitari, individuandone altresi 1 criteri da seguire per la loro installazione;

Per la loro esatta collocazione ¢ stata, altresi, prevista la suddivisione del territorio in tre zone (zona
A, zona Al ezona B ) o . . . .
3 Alla pubblicita, in generale, sono attribuiti complessivamente mq. 1.988,73 di superficie, la cui
suddivisione sara analizzata nel Piano Generale degli Impiantipubblicitari; . S
4 Al fine di evitare situazioni di monopolio od oligopolio nessun soggetto puo essere titolare di impianti
che complessivamente superano il 7% della superficie totale attribuita alla pubblicita esterna. Ulteriori
assegnazioni ai medesimi titolari di impianti, verranno presi in considerazione dai responsabili dei
settort, in relazione al numero complessivo delle istanze pervenute, dando priorita alle aziende che non
hanno mai avuto assegnato alcun impianto pubblicitario. = . - .

3 Le autorizzazioni hanno validita per un periodo di anni tre, sono rinnovabili e sono intestate al
s_og‘getto richiedente. Suogni impianto autorizzato deve essere saldamente fissata, a cura e spese del
titolare, una targhetta di identificazione inalluminio, posta in posizione facilmente accessibile, recante i
(si¢guegt1 dati: Amministrazione rilasciante, soggetto titolare,numero autorizzazione, localizzazione, data

i scadenza.

6. All'interno dei centri abitati, i cartelli, se posti parallelamente al senso di marcia dei veicoli, in
aderenza a fabbricati, o comunque ad una distanza non inferiore a m. 1,00 dalla carreggiata, possono
essere installati in deroga alle distanze minime stabilite all'art.51, comma 4, del Regolamento di
esecuzione al Codice della Strada.
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Tali deroghe sono consentite nei limiti di quanto espressamente stabilito dall'art. 51 del regolamento di
esecuzione al Codice della Strada; . . T
a) - All'esterno dei centri abitati, i cartelli, se posti parallelamente al senso di marcia dei veicoli, in
aderenza a fabbricati, o comunque ad una distanza non inferiore a m. 3,00 dalla carr%gglata, possono
essere installati in derogaalle distanze minime stabilite all'art. 51, comma 2, del Regolamento di
¢stecuz1one_ al Codice della Strada (D.P.R . 16/12/1992 n. 495), ad eccezione delle distanze minime dalle
intersezioni; o o _ _ _
b) - Nel caso in cui, la distanza dal ciglio stradale sia mferiore a metri 1,00, I’azienda assegnataria del
sito dovra allocare la struttura all’'interno della sezione delmuro di pertinenza della sede stradale;
¢) - Per i cartelli disposti non parallelamente al senso di marcia devono essere rispettate per i centri
abitati le distanze minime indicate dall'art. 51, comma 4 punti a), b), ¢), d), del D.P.R. 16/12/1992 n. 495
e quelle indicate dallart. 51, comma 2, fuori dai centri abitati;
d) - All'interno dei centri abitati i cartelli, salvo quanto stabilito al comma 4, non possono essere
installati ad una distanza inferiore a 1,00 metri dalla carreggiata ed ad una distanza infertore di m. 12,50
da altri cartelli e mezzi pubblicitari; ' S
¢) - Le distanze si aé)phcanq nel senso delle singole direttrici di marcia, , o
- [ cartelli non devono in ogni caso ostacolare la visibilita dei segnali stradali entro lo spazio di
avvistamento. Gli impianti pubblicitari non possono essere installati a distanza inferiork0adm
pareti finestrate; S _ S
g) - Fuori dai centri abitati esempre vietato il posizionamento di cartelli net punti indicati dall'art. 51,
comma 3, del DP.R. 16/12/1992n.495; o . S
h) - La collocazione ¢ altresi vietata in prossimita di edifici o luoghi di interesse storico o artistico, ai
sensi del Decreto Legislativo 22 Gennaio 2004 n. 42. - .
7). Le autorizzazioni all’installazione di impianti pubblicitari non sono, a pena di decadenza,
trasmissibili a terzi.

Art, 15- Gli impianti per le pubbliche affissioni =~~~ = - . ,
1. [l Piano Generale degli Impianti Pubblicitari definiz gli impianti da adibire al servizio pubbliche
affissioni, al fine di garantire ’affissione di manifesti di qualunque materiale costituiti contenenti
comunicazioni aventifinalita istituzionali, sociali o comunque prive di rilevanza economica e quelle da
destinare a messaggi diffusi nell’esercizio di attivita economiche.
2 In conformita a quanto dispone il terzo comma dell’art. 18 del D. L.vo n. 507/1993 e succ. mod. ed
integrazioni, lasuperficie d@%; impianti da adibire alle pubbliche affissioni verra stabilita
B{Oporzmnalmente al numero diabitanti e, comunque, non inferiore a mq, 15 per ogni mille abitanti,

La superficie complessiva d%gh impianti per le‘puﬁbh,che affissioni, a1 sensi dell’art. 3, comma 3, del
D. L.von.507/1993 ¢ succ. mod: ed integrazioni, ¢ rtgpartlta come appresso indicato:
a) 25% della quota complessiva ¢ destinata alle affissioni di natura istituzionale, sociale o comunque
Brlva di rilevanzaeconomica, effettuate dal servizio comunale; N

0% ¢ destinata alle affissioni di natura commerciale, effettuate dal servizio comunale;,
¢) 2% ¢ destinata alle affissioni di natura commerciale effettuata direttamente da soggetti privati;
d) 3% ¢ destinata agli annunci mortuari effettuati direttamente da soggetti privati, B

Gli impianti per e pubbliche affissioni devono rispondere alle caratteristiche stabilite dal D.P.R.
495/92 e dal PianoGenerale degli Impianti Pubblicitari, che, oltre a fornirne la loro puntuale definizione,
prevede specificatamente criterigenerali e determinate condizioni per la messa in opera dei relativi
supportt.
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S La ripartizione degli spazi di cui al terzo comma puo essere rideterminata ogni anno con apposito
provvedimento dellaGiunta Municipale qualora si verifichino effettive nuove necessita accertate e
motivate a seguito di variazioni della consistenzademografica del Comune, dell’espansione dei centri
abitati, dello sviluppo della viabilita e di ogni altra causa rilevante cherenda necessario il riequilibrio
delle superfici precedentemente assegnate. S

@ 11 Comune ha, altresi, facolta di provvedere allo spostamento dell'ubicazione di impianti per le
pubbliche affissioni inqualsiasi momento risulti necessario per esigenze di servizio, circolazione
stradale, realizzazione di opere od altri motivi,
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TITOLO 11
DISCIPLINA DELL'IMPOSTASULLA PUBBLICITA' E
DEL DIRITTOSULLE PUBBLICHE AFFISSIONI

CAPOI
DISCIPLINA GENERALE

Art. 16- Applicazione dell'imposta e diritto

1. In conformita alle dlStPOSIZIOIll del Capo I del D. L.vo 15 novembre 1993 n. 507 e succ. mod. ed
integrazioni e delpresente regolamento, la pubblicita esterna ¢ soggetta ad un'imposta e le pubbliche
affissioni ad un diritto, dovuti al Comunenel cui territorio sono effeftuate, .
2 Ferma restando I'applicazione delle sanzioni stabilite agli artt. 8, 37 e 38 del presente regolamento, ai
sohﬁim (tielpagetlmento dell’imposta, 1 mezzi pubblicitari installati senza autorizzazione sono equiparati a
quelli autorizzati.

Art. 17-Classificazione =~ _ .

[l Comune di Act Catena ¢ classificato, in conformita all’art. 2 del D. L.vo 15 novembre 1993 n. 507 ¢
succ. mod. edintegrazioni, nella classe quarta. . . .
Nell’1potesi in cui si verifichino variazioni della consistenza della popolazione che comportino la
modifica della classe diappartenenza del Comune, con specifico provvedimento deliberativo ne viene
preso atto e disposto I'adeguamento delletariffe per I'anno successivo.

Art, 18- La deliberazione delle tariffe N , o . .
1. Le tariffe dell’imposta sulla pubblicita e del diritto sulle pubbliche affissioni sono determinate entro i
termini fissatiper 1’approvazione del bilancio di previsione ¢ si applicano a decorrere dal 1° gennaio del
medesimo anno. In caso dimancata adozione della determinazione sindacale si intendono prorogate di
anno in anno.

2 Copia autentica della deliberazione di approvazione delle tariffe deve essere trasmessa al Ministero
delle Finanze - Direzione centrale per la fiscalita locale, entro trenta giorni dall'adozione.
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CAPOII
IMPOSTA SULLA PUBBLICITA' - DISCIPLINA

Art, 19- Presup[)_osto dell'imposta o , o
1. E' soggetta all'imposta comunale sulla pubblicita la diffusione di ogni messagﬁlo pubblicitario
effettuafa con qualsiasiforma di comunicazione visiva od acustica - diversa da quelle assog ettate al
ihrlt{lq sulle pubbliche affissioni - in luoghipubblici ed aperti al pubblico o che sia percepibile da tali
uoghi.

2 Si considerano luoghi aperti al pubblico quelli a cui si puo accedere senza necessita di particolare
autorizzazione. o

3 Si considerano rilevanti i fini dell'imposizione: . .

a) 1 mﬁssa%jgl diffust nell'esercizio di un‘attivita economica allo scopo di promuovere la domanda e la
diffusione di beni eservizi di qualsiasi natura; .

b) i messaggi finalizzati a migliorare I'immagine del soggetto pubblicizzato.

Art, ZO-Soggetto passivo _ L
1. 11 soggetfo passivo tenuto al pagamento dell'imposta comunale sulla pubblicita, in via principale, &
colui che dispone, aqualsiasi titolo, del mezzo attraverso 1l quale il messaggio pubblicitario ¢ diffuso.
2 E' obbligato solidalmente al pagamento dell'imposta colui che produce o vende i beni o fornisce i
servizi Ofggetto dellapubblicita. =~ ‘ ,

3 Il titolare del mezzo pubblicitario di cui al precedente 1° comma € pertanto tenuto all'obbligo della
dichiarazione inizialedella pubblicita, delle variazioni della stessa ed al connesso pagamento
dell'imposta. Allo stesso ¢ notificato |'eventualeavviso di accertamento ¢ di rettifica e nei suoi confronti
sono effettuate le azioni per la riscossiong coattiva dell imposta, accessori e spese,

4 Nel caso in cui non sia possibile individuare il titolare del mezzo pubblicitario, installato senza
autorizzazione, ovvero ilprocedimento di riscossione nei suoi confronti abbia esito negativo, l'ufficio
comunale notifica anche a mezzo posta,mediante raccomandata con avviso di ricevimento, avviso
motivato di accertamento, di rettifica od invito al pagamento alsoggetto indicato al secondo comma del
presente articolo, esperendo nei suoi confronti le azioni per il recupero del creditod'imposta, accessori e
spese.

Art, 21- Modalita di aPpligaZione dell'imposta , . , ,

1. L'imposta sulla pubblicit & determinata in base alla superficie della minima figura piana geometrica
nella quale circoscritto il mezzo pubblicitario, indipendentemente dal numero dei messaggi nello stesso
contenutl.
2 kI;l;ilmposta per 1 mezzi polifacciali € calcolata in base alla superficie complessiva adibita alla

ubblicita.

L'imposta per i mezzi pubblicitari aventi dimensioni volumetriche € calcolata in base alla superficie

complessivadeterminata in base allo sviluppo del minimo solido geometrico nel quale puo essere
ricompreso il mezzo.

The document was created with PDF/A Quick Master from soft Xpansion. www.soft-xpansion.com



4 Le superfici inferiori ad un metro quadrato sono arrotondate, per eccesso, al metro quadrato e le
frazioni di esso, oltre il ‘prlmo, a mezzo metro quadrato. o ,

S L'imposta non si apﬁ) ica per superfict inferiori a trecento centimetri quadrati. o

6 Agli effetti del calcolo della su.g.er,ﬁcw imponibile 1 festoni di bandierine, 1 mezzi di identico
contenuto pubblicitario equelli riferibili al medesimo soggetto passivo, purché coflocati in connessione
fra loro, senza soluzione di continuita efunzionalmente finalizzati a diffondere nel loro insieme lo stesso
messaggio o ad accrescere |'efficacia, sono consideraticome unico mezzo pubblicitario. =~

7 L’imposta sulla pubblicita relativa alle affissiont dirette sugli impianti alle stesse destinati ¢ calcolata
sulla superficiecomplessiva di ciascun impianto nella misura ¢ con le modalita previste dai commi 1 ¢ 2
dell'art. 12 del D.Lgs. n. 507/93. o . .

8 La tariffa per la pubblicita ordinaria e con veicoli ¢ maggiorata del 100% quando € effettuata in forma
[uminosa o illuminata, , . ,

9 Le ma giora_zmr_n d'imposta a qualunque titolo sono sempre applicate alla tariffa base e sono
cumulabili. Le riduzionid'imposta non sono cumulabili. . ,

10. L'imposta per le fattlsgeme 6)ubbhcltar1e previste dagli artt. 12, commi 1 € 3, 13, 14 commi 1 e 3, del
D. L.vo 15novembre 1993 n. 507 € dovuta per anng solare di riferimento a cui corrisponde un'autonoma
obbligazione tributaria; per lealtre fattispecie il periodo d'imposta ¢ quello specificato nelle disposizioni
alle stesse relative. _ _

11, La pubblicita ordinaria effettuata mediante locandine da collocare a cura dell'utenza all'esterno od
all'interno di localipubblici od aperti al pubblico, € autorizzata dall'ufficio comunale, previa
dichiarazione e pagamento dell'imposta, medianteapposizione di timbro con la data di scadenza
dell'esposizione.

Art. 22- Pagamento dell’imposta .

1. Il pagamento dell'imposta sulla pubblicita deve essere effettuato a mezzo di conto corrente postale
intestato al Comune. L'attestazione dell'avvenuto pagamento dell' imposta sulla pubblicita ¢ allegataalla
prescritta dichiarazione. Negli anni successivi a quello della dichiarazione, l'attestazione e la ricevuta
DNO conservate dalsc%ggetto d'imposta per essere esibite per eventuali controlli. Per il pagamento ¢
utilizzato modello conforme a quelloautorizzato con decreto ministeriale. . o
2 L'imposta per la pubblicita relativa a periodi inferiori all'anno solare deve essere corrisposta in unica
soluzione prima dell'effettuazione, al momento della dichiarazione. _ _ o
3 L'imposta per la pubblicitd annuale deve essere corrisposta in unica soluzione entro il 31 gennaio di
0gni anno. Qlualoral'lmpono annuale sia superiore a € 1.549,37 1l ﬁ)agamento puo essere etfettuato m
rate trimestrali anticipate, entro il 31gennaio, 30 aprile, 30 luglio ¢ 31 oftobre, =~ .

4 La riscossiong coattiva dell'imposta si effettua secondo le disposizioni legislative vigenti in materia.

S I crediti del Comune relativi all'imposta sulla pubblicita hanno privilegio generale sui beni mobili del
debitore, subordinatamente a quello dello Stato, a1 sensi dell'art. 2752, comma quarto, del Codice Civile.
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CAPOIII
IMPOSTA SULLA PUBBLICITA' - TARIFFE

Art, 23- Tariffe

Le tariffe dell’imposta sulla pubblicita sono deliberate dalla Giunta Municipale entro 1 termini previsti
dal precedente art.18.

Art, 24-Pubblicita ordinaria _ o

1. L'imposta per la pubblicita ordinaria, effettuata con i mezzi di cui all’art. 12 del D.L.vo n. 507/93 e

succ. mod. edintegrazioni, si applica secondo la tariffa stabilita, per la classe del Comune, per anno

solare e per metro quadrato di superficie determinato con le modalita di cui al precedente art. 21.

2 Per la pubblicita che ha durata non superiore a tre mesi i apltahca per ogni mese o frazione una tariffa

pari ad un decimo di quella annua. Per la pubblicita che ha durata superiore a tre mesi si applica la tariffa

annua.

3 Per la pubblicita effettuata mediante affissioni dirette, anche per conto altrui, di manifesti ¢ simili

sulle apposite struttureriservate all'esposizione direta di tali mezz1, si applica I'imposta ordinaria in base

alla suFerﬁme di ciascun impiantodeterminata in conformita all'art, 21.

4 Per la pubblicita di cui ai commi precedenti che ha la superficie:

a) superiore amq. 3,3 ¢ fino.a mq. 8,5, la tariffa dell'imposta ¢ maggiorata del 50 per cento.

b) superiore a mq. 8.5, la tariffa dell'imposta ¢ ma%glo_rata del 100 per cento. o
Qualora la pubblicita di cui al presente articolo sia effettuata in forma luminosa od illuminata, la

taritfa dell'imposta émaggiorata del 100 per cento.

@ Le maggiorazioni d'imposta si applicano con le modalita previste dall'art. 21.

Art, 25-Pubblicita ordinaria con veicoli . o .
1. L'imposta per la pubblicita ordinaria effettuata per conto proprio o altrui all’interno o all’esterno di
Ve1colll in genere édovuta in base alla superficie complessiva det mezzi pubblicitari installati su ciascun
veicolo.

2 Per la pubblicita effettuata all'esterno dei veicoli sono dovute le maggiorazioni stabilite dal quarto
comma dell'art. 12 deID. L.vo n. 507/93 e succ. mod. ed integrazioni, quando le dimensioni della stessa
sono comprese nelle superfici da talenorma previste. o , ,
3 Per i veicoli adibiti ad uso pubblico I'imposta € dovuta al Comune che ha rilasciato la licenza di
eSeICiZio.

4 Per i veicoli adibiti a servizio di linea interurbana I'imposta ¢ dovuta nella misura della meta a carico
di ciascuno deicomuni in cui ha inizio e fine la corsa. - o .

3 Per i veicoli adibiti ad uso privato I'imposta ¢ dovuta al Comune in cui il proprietario del veicolo ha la
residenza anagrafica o la sede.
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Art, 26-Pubblicita con veicoli dell'impresa o , , o

1. L'imposta per la pubblicita effettuata per proprio conto con veicoli di proprieta dell'impresa o adibiti

ai trasporti perconto della stessa ¢ dovuta, per anno solare:

- al Comune ove ha sede I'impresa o qualsiasi sua dipendenza; -

- ovvero al Comune dove sono domiciliati i suoi agenti mandatari che alla data del 1° gennaio di ciascun

anno, 0 a quella successiva di immatricolazione hanno in dotazione 1 veicoli suddetti;

- secondo la tariffa determinata in conformita all'art. 13, comma terzo, del D. L.vo n. 507/93 ¢ succ.

mod. edintegrazioni. _ . _ _ _

2 Per i veicoli di cui al precedente comma circolanti con rimorchio sul quale viene effettuata la
ubblicita, la tariffadell'imposta ¢ raddoppiata. . . _

Non ¢ dovuta 1'1mlpost_a per l'indicazione sut veicoli di cut ai precedenti commi del marchio, della

ra%lone sociale edell'indirizzo dell'impresa, purché tali indicazioni siano apposte per non piu di due

volte ¢ ciascuna iscrizione non supert lasuperficie di mezzo metro quadrato. _

4 1’imposta non ¢ dovuta, altresi, per I"indicazione, sui veicoli utilizzati per il trasporto, della ditta e

dell’indirizzo dell impresa che effeﬂ ua Iattivita di trasporto, anche per conto terzi, limitatamente alla

sola superficie utile occupata da taliindicazioni. . . .

S L'attestazione dell'avvenuto pagamento dell'imposta deve essere conservata in dotazione al veicolo ed

esibita a richiestadegli agenti autorizzati.

Art, 27-Pubblicita con pannelli luminosi o o

1. L'imposta per la pubblicita effettuata per conto altrui con insegne, pannelli luminosi oltre analoghe
strutture ¢ dovuta 1nd11]))endentemente dal numero dei messaggi, secondo la tariffa stabilita dal primo
comma dell’art. 14 del D. L.vo n. 507/93¢ succ. mod. ed integrazioni, per la classe di appartenenza del
Comune, per anno solare e per metro quadrato di superficie deferminata con le modalita di cui all'art. 21
del presente regolamento. . S . . .

2 Per |a pubblicita che ha durata non superiore a tre mesi si applica per ogni mese o frazione una tariffa
pari ad un decimo di quella annua. Per la pubblicita che ha durata superiore a tre mesi si applica la tariffa
annua.

3 L'imposta per la pubblicita di cui ai precedenti commi, effettuata per conto proprio dall'impresa, si
applica in misurapari alla meta delle tariffe sopra previste.

Art, 28- Pubblicita con proiezioni =~ == , L ,
. Per la pubblicita realizzata con proiezioni luminose o c1nemat0%raﬁche e diapositive, effettuata in
luoghi pubblici odaperti al pubblico, si %p[‘)hca I’'imposta secondo Ta tariffa stabilita, per la classe del
Comune, dal quarto comma dell'art. 14 delD.Lgs. n. 507/1993 ¢ succ. mod. ed integrazioni, per ogni
%lOl‘HO, indipendentemente dal numero dei messaggi e dallasuperficie adibita alla proiezione. _

. Quando la pubblicita suddetta ha durata superiore a 30 giorni si applica, dopo tale periodo, una tariffa
giornaliera parialla meta di quella di cui al precedente comma.
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Art, 29-Pubblicita varia N

La tariffa dell'imposta per la pubblicita effettuata; . ,

- con striscioni od altri mezzi simili che attraversano strade o piazze ¢ dovuta, per ciascun metro

%uadrato e per ogni periodo di esposizione di 10 1glorm o frazione, nella misura stabilita, per la classe del
omune, dal primo comma, dell'art. 12,comma [, del D. L.von. 507/93 e succ. mod. ed integrazioni.

La superficie soggetta ad imposta ¢ determinata con b modalita di cui all'art, 21 del presente

regolamento. Non st applicano maggiorazioni riferite alla dimensione del mezzo pubblicitario;

- con palloni frenati e simili 1 applica per ogni giorno o frazione e per ciascun mezzo

indipendentemente dai soggett pubblicizzati, in misura pari alla meta di quella stabilita per la classe del

Comune dall'art. 15, secondo comma, del D. L.vo n.507/93;

- in forma ambulante, con le limitazioni stabilite dal precedente art. 6, comma 7, del presente

regolamento, mediante distribuzione, a mezzo di persone o veicoli, di manifestini od altro materiale

pubblicitario oppure mediante personecircolanti con cartelli ed altri mezzi pubblicitari ¢ dovuta, per

ciascuna persona impiegata nella distribuzione od effettuazionee per ogni giorno o frazione,

indipendentemente dalla dimensione dei mezzi pubblicitari o dalla quantita di materialetdisteilba

misura stabilita, per la classe del Comune, dal quarto comma dell'art. 15 del D. L.vo n. 507/93;

- a mezzo di apparecchi amplificatori e simili € dovuta per ciascun punto fisso di pubblicita e per ciascun

6071'/%% ofrazione della misura stabilita, per la classe del Comune, dal comma 5 dell'art. 15 del D.L.vo n.

Art. 30- Canone per I'installazione dei mezzi pubblicitari esterni o ,

1. I mezzi pubblicitari esterni di cui all’art. 14 del presente regolamento, aventi la misura di cm,
600x300, 1n sostituzionedell’imposta comunale sulla tpubbhmte‘l; pOSSONO essere assog1 ettati al
Ea%amento di un canone in base a fariffa, secondoquanto stabilito dallart. 62 del D. L.vo 446/1997.

. La determiazione della tariffa ¢ fissata con provvedimento della Giunta Municipale entro 1 termini di
approvazione del bilancio di previsione dell’anno in corso. In caso di mancata adozione della
deliberazione le tariffe si intendono prorogate di anno inanno. .
3. La Giunta nella determinazione della tariffa deve attenersi a criteri di ragionevolezza e gradualita,
tenendo conto dellapopolazione residente, della rilevanza dei flussi turistici e delle caratteristiche
urbanistiche delle diverse zone del territorio comunale, nonché dell’impatto ambientale. B
4, La tariffa, comprensiva dell’eventuale uso di aree comunali, non deve eccedere la misura stabilita
dall’art. 62, comma 2lett. d? del D. L.vo 446/1997 e successive modificazioni, che in atto ¢ fissata nella
maggiorazione massima del 23 per centodell’imposta sulla pubblicitd. . . .
5. La tariffa det mezzi pubblicitari installati su aree private € ridotta di un terzo rispetto agli analoghi
mezzi pubblicitart mstallati su beni pubblici. In tal caso i canone apI;))hcato al mezzo pubblicitario non

uo essere inferiore alla imposta sullapubblicita stabilita ai sensi del D. L.vo 507/1993.

. Il mancato pagamento del canone, previa comunicazione di avvio del procedimento di decadenza
dell’autorizzazione,comporta l’agpé)hcazmne della sanzione amministrativa pecuniaria stabilita dall’art,
24, comma 2, del D, L.vo 507/1993 e lasanzione accessoria della immediata copertura della pubblicita.
La rimozione dell’impianto ¢ eseguita dopo la definizione delprocedimento di revoca
del’autorizzazione. S ,
7. Ferma restando I"applicazione delle sanzioni stabilite agli artt. 8, 37 e 38 del presente regolamento, ai
soli fin1 delpagamento del canone, 1 mezzi pubblicitari installati senza sutocmrpaaine
quelli autorizzati.
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Art. 31-Imposta sulla pubblicita-Riduzioni ‘ ,
1. La tariffa dell'imposta sulla pubblicita ¢ ridotta alla meta, secondo quanto disposto dall’art. 16 del
D.L.von. 507/93 e succ. mod. ed integrazioni, per le fattispecie qui di seguito elencate : . .
?) pubblicita effettuata da Comitati, Associazioni, Fondazioni e da ogni altro ente che non abbia scopo di
ucro;
b) pubblicita relativa a manifestazioni politiche, sindacali e di categoria, culturali, sportive, filantropiche
e rehglo_seJ dachiunque realizzate, con il patrocinio 0 la partecipazione di enti pubblici territorial;
9 ubblicita relativa a festeg%mmentl patriottici, religiosi, a spettacoli viaggianti e di beneficenza.
requisiti soggettivi previsti dalla lettera a) del primo comma sono autocertificati dal soggetto passivo

nelladichiarazione di cui all'art. 9 del presente regolamento e sottoscritta dallo stesso mteressato. Il
Funzionario responsabile puoinvitare, qualora occorra, 1l soggetto passivo a presentare all'Ufficio
comunale, che ne acquisisce copia, la documentazioneritenuta necessaria per comprovare i requisiti
autocertificati, fissando un congruo termine per adempiere. S
L'autocertificazione e la documentazione sono acquisite per la prima dichiarazione ¢ non devono essere
ripetute dallo stessosoggetto in occasione di successive esposizioni di mezzi pubblicitari. |

I re(%ul_sm oggettivi di cui alle lettere b) e ¢) del primo comma devono essere verificati direttamente
dall'ufficio comunaleattraverso I'esame dei mezzi pubblicitari o dei loro fac-simili. Quando ci0 non sia

: — oalle finalita del messag%lo pubblicitario il soggetto pas

autocertifica, nella dichiarazione e con le modalita di cui alprecedente comma, la corrispondenza delle
finalita delle manifestazioni, festeggiamenti e spettacoli a quelle previste dallenorme sopracitate, che
danno diritto alla riduzione dell'imposta.

Art. 32-Imposta sulla pubblicita-Esenzioni

1. Sono esenti dall'imposta sulla pubblicita: o S
a) la pubblicita realizzata all'interno dei locali adibiti alla vendita di beni od alla prestazione di servizi
quando si riferisca all'attivita esercitata nei locali stessi nonch¢ 1 mezzi pubblicitari - ad eccezione delle
insegne - esposti nelle vetrin esulle porte d'ingresso dei locali suddetti purché siano attinenti all'attivita
in essi esercitata e non superino, nel loro insieme, lasuperficie complessiva di mezzo metro quadrato per
clascuna vetrina od ingresso; . . o .

b) gli avvisi al pubblico esposti nelle vetrine o sulle porte d'ingresso dei locali o, ove queste manchino,
nelleimmediate adiacenze del punto di vendita, relativi all'attivita svolta, nonché quelli riguardanti la
localizzazione edutilizzazione det servizi di pubblica utilita e gli avvisi riguardanti la locazione e la
compravendita degli immobili sui qualisono affissi, di superficie non superiore ad un quarto di mq;

¢)la gub_bhcﬁét all'interno, sulle facciate esterne o sulla recinzione dei locali di pubblico spettacolo,
guan o si riferiscealle rappresentaziont in programma net locali predett;

) la pubblicita - escluse le insegne relative ai giornali ed alle pubblicazioni periodiche - esposta sulle
sole facciateesterne delle edicole o all'interno, nelle vetrine e sulle porte d'ingresso det negozi ove si
effettua la vendita; . S . .
¢) la pubblicita esposta all'interno delle stazioni dei servizi di trasporto pubblico di ogni genere, relativa
esclusivamente all'attivita esercitata dall'impresa_di trasporto titolare del servizio, nonché le tabelle
esposte all’esterno dellepredette stazioni o lungo ['itinerario di viaggio, limitatamente alla parte in cui
contengono informazioni relative alle modalitadi effettuazione del servizio;

f) la pubblicita comunque effettuata in via esclusiva dallo Stato e dagli enti pubblici territoriali; =~
§) le insegne, le targhe e simili apposte per I'individuazione delle sedi di comitati, associazioni,
ondazioni ¢ di ogni altro ente che non persegue scopo di lucro;
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h) le insegne, le targhe e simili la cui esposizione sia obbligatoria per disposizione di legge o di
regolamento, di dimensioni non superiori a mezzo metro quadrato di superficie, salvo che le stesse non
siano espressamente stabilite dalledisposizioni predette; =~ o o

1) le msegne di esercizio di attivita commerciali e di produzione di beni o servizi che contraddistinguono

la sede ove sisvolge I’attivita cui si riferiscono di superficie complessiva fino a trecento centimetri
yadrati. Per le insegne di esercizio di superficiecomplessiva superiore a trecento centimetri quadrati,

I'imposta ¢ dovuta per la superficie eccedente quella di esenzione. Nel caso dipluralita di msegne

[’esenzione ¢ riconosciuta nei limiti di superficie di cui sopra. o , ,

2 Ai fini dell'esenzione dall'imposta di cui al precedente comma l'attivita esercitata ¢ quella risultante

dalle autorizzazionicomunali, di pubblica sicurezza, di altre autorita od accertata dal registro delle

imprese registrate presso la Camera diCommercio o dalle iscrizioni presso altre pubbliche

amministrazioni, . o L

3 L'esenzione dall'imposta prevista dalla lettera g) del comma 1 compete agli enti pubblici territoriali

per la pubblicitaeffettuata nell'ambito della loro circoscrizione. . _

4 1 soggetti di cui alla lettera h) del primo comma devono presentare in visione all'ufficio comunale
ubblicita idoneadocumentazione od autocertificazione relativa al possesso dei requisiti richiesti per
eneficiare dell'esenzione. La mancatapresentazione dei documenti suddetti net termini stablﬁU,

comporta I'applicazione dell'imposta sulla pubblicita.

The document was created with PDF/A Quick Master from soft Xpansion. www.soft-xpansion.com



CAPOIV
DIRITTO SULLE PUBBLICHE AFFISSIONI
TARIFFE

Art. 33- Tariffe-Applicazioni e misura o
1. 1l diritto sulle pubbliche affissioni ¢ dovuto al Comune che provvede alla loro effettuazione, in solido
da chi richiede 1lservizio e da colui nell’interesse del quale esso viene effettuato. ,
2 11 diritto ¢ comprensivo dell'imposta sulla pubblicita relativa ai manifesti ed agli altri mezzi affissi
er 1 quali il dirittoviene corrisposto. , S
] diritto sulle pubbliche affissioni ¢ dovuto, per ciascun foglio di dimensioni fino a cm. 70 x 100,
nella misura stabilitaper la classe del Comune dal secondo comma dell'art. 19 del D.L.vo n. 507/93 ¢
%ucc, mod. ed integrazioni, distintamenteper 1 primi 10 giorni e per ogni periodo successivo di S giorni o
razione.
4 Pter le commissioni inferiori a 50 fogli il diritto di cui al precedente comma ¢ maggiorato del 50 per
cento.
S Per 1 manifesti costituiti da 8 fino a 12 fogli il diritto ¢ maggiorato del 50%, per quelli costituiti da pit
di 12 fogli émaggiorato del 100%. _ _ 3 o
t6 Lf% nﬁagglorazwm del diritto, a qualunque titolo previsto, sono cumulabili tra loro e si applicano sulla
ariffa base.
7. Le eventuali aggiunte ai manifesti gia affissi sono soggette al pagamento del diritto corrispondente
alla tariffa previstaper 1 primi 10 giorni. ' _ S
& Qualora il committente richieda espressamente che l'affissione avvenga in determinati spazi da lui
rescelti, ¢ dovuta una maggiorazione del 100 per cento. . o
) Per quanto concerne 1l pagamento del diritto relativo alle pubbliche affissioni, esso deve essere
effettuato a mezzo diconto corrente postale intestato al Comune o direttamente presso la Tesoreria
Cortnimale e, nel caso di affidamento inconcessione, al suo concessionario mediante conto corrente
postale.

Art. 34- Tariffa - Riduzioni , Lo

1. La tariffa del diritto per il servizio delle pubbliche affissioni ¢ ridotta alla meta; .

a) per 1 manifesti riguardanti in via esclusiva lo Stato e gli enti pubblici territoriali ¢ che non rientrano

nei casi per iquali € prevista I'esenzione dall’art. 21 del D.L.vo n. 507/93 e succ. mod. ed integrazioni.

b) per 1 manifesti di comjtati, associazionj, fondazioni ¢ di ogni altro ente che non abbia sco;fo di lucro.

¢) per i manifesti relativi ad attivita politiche, sindacali e di categoria, culturali, sportive, filantropiche e

religiose, dachiunque realizzate, con il patrocino e la partecipazione degli enti pubblici territoriali.

d) per 1 manifesti relativi ai festeggiamenti patriottici, religiosi, a spettacoli viaggianti e di beneficenza;

¢) per gli annunci mortuar, o . -
requisiti s'O%gettm ed oggettivi previsti dalle lettere b), ¢) e d) sono accertati e verificati con le

modalita di cui al terzo comma dell'art. 31 del presente Regolamento. N B .

3 Le riduzioni non sono cumulabili. Non si applicano alla misura minima del diritto stabilito per ogni

commissione daeffettuarsi d'urgenza .
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4 La presenza all’interno del manifesto di eventuali sl?onsor 0 altre diciture o logotipi a carattere
commerciale, relativamente alle fattispecie previste dall’art. 20 del D.L.vo n. 507/93, mantiene la
riduzione a condizione che la superficieutilizzata a tale scopo sia inferiore a 300 centimetri quadrati.

Art, 35- Diritto - Esenzioni , o
1. Sono esenti dal diritto sulle pubbliche affissioni: o _
a) 1 manifesti riguardanti le attivita e funzioni istituzionali del Comune, da esso svolte in via esclusiva,
esposti nell'ambito del proprio territorio; o o _ o
bﬁl manifesti delle autorita militari relative alle 1scrizioni nelle liste di leva, alla chiamata ed ai richiami
alle armi; o o
¢) 1 manifesti dello Stato, delle regioni e delle province in materia di tribut;
d) 1 manifesti dell'autorita di polizia in materia di pubblica sicurezza; o _
¢) 1 manifesti relativi ad adempimenti di legge in materia di referendum, elezioni politiche, per il
arlamento europeo,re%lonah ed amministrative;,
ogni altro manifesto [a cui affissione sia obbligatoria per legge; o
i manifesti concernenti corsi scolastici e professionali gratuifi regolarmente autorizzati. ,
Per 1 manifesti di cui alla lettera a) si fa riferimento alle attivita e funzioni che il Comune esercita
i regionali, le norme statutarie, le disposizioni regol  tari € quelle che hanno
per finalita la cura degli interessi e lapromozione dello sviluppo della comunita, ai sensi delle leggi
yigentl in materia. ' o _ , o
3 Per i manifesti di cui alla lettera f) il soggetto che richiede l'affissione gratuita ¢ tenuto a precisare, in
tale richiesta , ladisposizione di legge per effetto della quale I'affissione sia obbligatoria.
4 Per 'affissione gratuita dei manifesti di cui alla lettera g) il soggetto richiedente deve allegare alla
richiesta copia deidocumenti dai quali risulta che 1 corsi sono gratuiti e regolarmente autorizzati
dall’autorita competente.
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TITOLO Il
- SANZIONI - CONTENZIOSO -
- DISPOSIZIONI FINALI -

Art. 36- Sanzioni amministrative per le violazioni tributarie o

1. Per I'omessa presentazione della dichiarazione di cui all'art. 9 del presente regolamento si applicano,
nei confronti delsoggetto passivo, le sanzioni amministrative pecuniarie previste dall’art. 23, comma I,
del D.L.vo n. 507/93 ¢ succ. mod. edintegraziont. o

2 Per I'infedele presentazione della dichiarazione di cui all'art. 9 del presente regolamento si applicano,
nei confronti delsoggetto passivo, le sanzioni amministrative pecuniarie previste dall’art. 23, comma 2,
del D.L.von. 507/93 ¢ succ. mod. edintegrazioni. S

Se P’errore o I’omissione attengono ad elementi non incidenti sulla determinazione di questi, si applica la
satrlz10n_e stabilita al secondo capoverso dell’art. 23, comma 2, del D.L.vo n. 507/93 e succ. mod. ed
integrazioni.

3 Lge sanzioni indicate nei commi 1 e 2 sono ridotte ad un quarto se, entro 1l termine per ricorrere alle
commissioni tributarie, interviene adesione del contribuente con il pagamento dell'imposta o del diritto,
se dovuti, e della sanzione nellamisura ridotta sopra indicata.

Art. 37- Sanzioni amministrative o . . N
1. Il Comune ¢ tenuto a vigilare, a mezzo del Corpo di Polizia Locale, dell' Ufficio Tecnico e del Servizio
Finanze, sulla corretta osservanza delle disposizioni legislative ¢ regolamentari rlguar.dantl
I'effettuazione della pubblicita e delleaffissioni dirette alla stessa assimilate, richiamate o stabilite dal
%resente regolamento. . S o
Per le violazioni punite con una sanzione amministrativa pecuniaria si osservano le norme contenute

nella legge 24novembre 1981 n. 689, mentre, per le violazioni alle norme tributarie, quelle sulla
disciplina generale delle relative sanzioniamministrative, S .
3 La violazione delle norme di questo regolamento e del piano generale degli impianti, nonché di quelle
contenute neiprovvedimenti di installazione, comporta ’a}a9phca210ne della sanzione amministrativa
pecuniaria prevista dall’art. 24, comma2, del D.L.vo n. 507/93 e succ. mod. ed integrazioni. Il comune
dispone altresi la rimozione degli impianti pubblicitariabusivi facendone menzione nel verbale di
accertamento dell’illecito o in quello successivo di rimozione, con il quale smPphqa la sanzione
accessoria; in caso di inottemperanza all’ ordine di rimozione entro il termine stabilito, il comune
provvede d'ufficio, addebitando ai responsabili le spese sostenute, ,
4 11 Comune, o 1l concessionario del servizio, ]pu(‘) effettuare, indipendentemente dalla procedura di
rimozione degliimpianti e dall'applicazione delle sanzioni di cui al comma 3, la immediata copertura
della pubblicita abusiva, in modo che siaprivata di efficacia pubblicitaria, con successiva notifica di
%p 0SIto avviso, . | . , , . , .

. 1 mezzi pubblicitari esposti abusivamente possono essere sequestrati, a cura degli agenti accertatori, a

aranzia delpagamento delle spese di rimozione e di custodia, nonché dell'imposta e dell’ammontare

elle relative soprattasse edinteresst; il verbale di sequestro € soggetto alla convalida nelle forme di rito
stabilite dalla legge 689/1981 e del DPR571/1982. Nella medesima ordinanza deve essere stabilito un
termine entro il quale gli interessati possono chiedere larestituzione del materiale sequestrato previo
versamento di una congrua cauzione stabilita nella ordinanza stessa.
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6 ] proventi delle sanzioni amministrative sono devoluti al comune e destinati al potenziamento ed al
miglioramento delservizio e dell'impiantistica comunale, nonché alla redazione ed all'aggiornamento del
jano generale degli impiantipubblicitari..

. Resta ferma I'a Fﬁ)licazmne delle sanzioni amministrative pecuniarie di cui all'art . 23 del decreto
legislativo 30 aprile1992, n. 285, ove comminabile.

Art. 38- Contrasto e repressione dell’abusivismo - Definizione bonaria degli illeciti o
1. Ai fini dell'azione di contrasto del fenomeno dell’installazione di impianti pubblicitari e
dell’esposizione di mezzipubblicitari abusivi, ¢ consentita la definizione bonaria degli illeciti sino
all’adozione dell’ordinanza ingiunzione previstadall’art. 18 della legge 689/1981. La presentazione di
ricorsi amministrativi o in opposizione, avverso 1 verbali diaccertamento per la installazione di impianti
abusivi, ¢ circostanza preclusiva per la richiesta di definizione bonaria. [lfunzionario di vigilanza
responsabile del procedimento sanzionatorio puo definire 1l procedimento in via bonaria,phcando per
ciascun impjanto abusivo la sanzione amministrativa pecuniaria edittale minima ridotta della meta,
sempre che il responsabile dell"illecito rimuova I'impianto, ripristini lo stato dei luoghi e dimostri di
aver %ag?to I'imposta sullapubblicita sin dal 1° gennaio dell’anno corrente o dell’accertamento, se
recedente.

Al fine di favorire I'emersione volontaria dell'abusivismo ¢, altresi, consentita la definizione bonaria
de%h accertamenti edel contenzioso in materia di imposta sulla pubblicita.
Il Funzionario responsabile dell’ufficio tributi, di cui all’art. 2, commad, del presente regolamento,
ovvero il concessionario, definisce 1 predetti procedimenti in via bonaria, su richiesta deléapagte
stessi non siano gia definitivi, applicando sanzioni ridotte della meta e fermo restando il pagamento
originariodell’imposta, se dovuto. . o o .

Le somme introitate per effetto della definizione bonaria dei procedimenti sono specificatamente
utilizzate per ilrecupero e la riqualificazione dell’arredo urbano, nonché per la manutenzione degli
impianti destinati alle pubblicheaffissioni.

Art. 39- Norme transitorie ed adattamenti dei mezzi pubblicitari esistenti ,
1. I cartelli o mezzi pubblicitari installati sulla base di autorizzazioni in essere all'atto dell'entrata in
vigore del presenteregolamento e del piano generale degli impianti € non rispondenti alle disposizioni
degli stessi, devono essere adeguati entroun anno dall’enfrata in vigore dei predetti regolamenti, a cura e
a spese del titolare dell'autorizzazione, previa istanza dapresentare all’ufficio tecnico comunale. E’ fatto
salvo il diritto dello stesso al rimborso della somma anticipata per la residuadurata dell'autorizzazione
non sfruttata, qualora il cartello debba essere rimosso per impossibilita di adeguamento.

2 Tutte le autorizzazioni precedentemente rilasciate, in conformita a quanto disposto dall’art. 53,
comma 6, del DPR495/1992, decadono di validita alla scadenza del termine stabilito al comma
precedente. Le autorizzazioni, previa richiestascritta del titolare secondo le prescrizioni dell’art. 7 del
presente regolamento, sono rinnovate a condizione che gli impiantisiano conformi alle prescrizioni del
presente regolamento e del piano generale degli impianti o perché resi conformi aseguito di
spostamento, secondo le norme stabilite al successivo comma 4. La mancata approvazione o
adeguamentodell’ impianto comporta I’applicazione delle sanzioni stabilite dall’art. 24 del D. L.vo
50771993 e la rimozione dell’ impianto.
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3 Il procedimento finalizzato all’adeguamento dell impianto puo essere promosso d’ufficio. In tal caso
il titolaredell’impianto, ove intenda mantenere il mezzo ubbEcnarlo, presenta, a pena di decadenza, la
relativa istanza € ladocumentazione, stabilita all’art. 7 del presente regolamento, entro 60 giorni dalla
comunicazione dell’avvio delprocedimento. Il procedimento deve in ogni caso concludersi con
provvedimento espresso entro 120 giorni dall’avvio. _ . .

4 Per i cartelli ¢ gli altri mezzi pubblicitari per i quali, in base alle distanze minime previste dall'art. 51
0ccorte tprovvedere, a cura ¢ spesa del titolare dell'autorizzazione, ad uno spostamento, si procede, per
ogni lato della strada, nelladirezione inversa al corrispondente senso di marcia, effettuaiglo
spostamenti unicamente negli interspazi risultanti tra isuccessivi punti di riferimento (intersezion,
segnali stradali). _ o . o _
[ cartelli e gli altri mezzi pubblicitari che non possono piutrovare collocazione in ciascuno degli
interspazi devono essere rimossi ¢ possono essere ricollocati in altro tratto stradaledlsgomblle_ solo dopo
il rilascio di una nuova autorizzazione per la diversa posizione, fermi restando la durata e gli importi gia
corrisposti per |'autorizzazione originaria.
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CAPO IV
DISPOSIZIONI FINALI

Art. 40-Disposizioni finali
Il presente regolamento sostituisce integralmente quello precedentemente adottato con specifico atto
dehberatlvo del Commissario Straordinario n, del ed entrera in vigore
dogo "attuazione del Piano Generale degli Impianti affissionistici.
er tutto quanto non espressamente contemplato nel %esente regolamento si a%}) icano le disposizioni
del D.L.vo n. 507/93 e succ. mod. ed integrazioni, del D. L.vo 285/1992, del D.P.R. 495/1992, nonché
delle altre norme di legge,statutarie ¢ regofamentari applicabili in materia.
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